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Regolamento per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni

Art. 1 - Oggetto e finalita

1. Il presente regolamento disciplina le attivitssgonsorizzazione in attuazione delle disposizioni
contenute nell'art. 43 della L. 449/1997, dell'dd9 del D.Lgs. 267/2000, dell'art. 15, comma 1,
lett. d) del CCNL dell'1/4/1999, come sostituitdl'dat. 4, comma 4, del CCNL del 5/10/2001.

2. Le iniziative di sponsorizzazione devono tendefavorire I'innovazione dell’organizzazione ed
a realizzare maggiori economie, nonché una mighowita dei servizi istituzionali nellosservanza
dei criteri di efficienza, efficacia, trasparenzal emparzialita che regolano I'operato
dell’Amministrazione Comunale.

3. Le iniziative di cui al comma 2 devono essenmetth al perseguimento di interessi pubblici,
devono escludere forme di conflitto di interesse Itattivita pubblica e quella privata e devono
comportare risparmi di spesa rispetto agli stanergndisposti.

Art. 2 - Definizioni

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) Per ‘contratto di sponsorizzazioné un contratto a titolo oneroso ed a prestaziomrispettive
mediante il quale il Comune (sponsee) offre, neib#o di proprie iniziative gia finanziate con
appositi stanziamenti in bilancio, ad un terzo (swr) — che si obbliga a pagare un determinato
corrispettivo in denaro, oppure a fornire a titglatuito una predeterminata prestazione, diretta o
indiretta — la possibilita di pubblicizzare, in &sfti e predeterminati spazi pubblicitari, il pragpr
nome, logo, marchio, attivita, o i propri prodoggrvizi e simili, nei modi previsti dal contratto;

b) Per “sponsorizzazion& ogni contributo in beni, servizi, prestazionimerventi provenienti da
terzi, a titolo gratuito, allo scopo di promuovdreroprio nome, logo, marchio, attivita, o i propr
prodotti, servizi e simili, conseguendo una praezi positiva di ritorno e quindi un beneficio
d'immagine;

c) Per ‘sponsof’ ai sensi dell'art. 119 del D.Lgs. 267/2000, ilggetto privato (persona fisica o
giuridica), I'associazione senza fini di lucro edggetto pubblico che intenda stipulare un caiatrat
di sponsorizzazione con il Comune;

d) Per ‘spazio pubblicitario” lo spazio fisico o il supporto di veicolazionelldeinformazioni di
volta in volta messe a disposizione dal Comune lpepubblicitd dello sponsor. Lo spazio
pubblicitario deve essere previsto all'interno ‘detiervento oggetto della sponsorizzazione e non
puo essere reperito utilizzando gli spazi destialéi pubbliche affissioni.

Art. 3 - Contenuti delle sponsorizzazioni e destirtari

1. | contratti di sponsorizzazione possono essenelasi con soggetti privati e associazioni senza
fini di lucro (costituite con atto notarile) peratezzare o acquisire interventi, servizi, prestagio
beni o attivita inseriti nei programmi di spesal'&eite.

2. Il risultato della sponsorizzazione si deve cetizzare nella realizzazione di un’economia di
bilancio totale o parziale rispetto alla previsiode spesa iscritta nel Bilancio di Previsione
dellEnte, in relazione alla totale o parziale izgdzione dell'intervento da parte dello sponsor.
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3. L'economia di bilancio di cui al comma 2. puos@&® realizzata anche mediante la
corresponsione di un corrispettivo finalizzato atate o parziale finanziamento dello stesso
intervento, che sara realizzato dall’Amministrazon

4. La Giunta Comunale, con gli atti di indirizzoddii all’art. 4, individua, per ciascuna proceddra
sponsorizzazione, le modalita di realizzazione '@mhomia di bilancio tra quelle previste ai
commi 2 e 3 del presente articolo.

Art. 4 - Individuazione delle iniziative di sponsoizzazione

1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono ptaramente individuate dalla Giunta Comunale
nell'ambito degli obiettivi del PEG assegnati adpensabile. In alternativa, nel corso dell’anno, la
Giunta Comunale puo formulare indirizzi specifidi Responsabile del Settore competente per
I'attivazione di iniziative di sponsorizzazionehbase alla presente regolamentazione.

2. Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazionegpriguardare solo le iniziative, i prodotti, i hen
servizi e le prestazioni, il cui finanziamento a grevisto a carico del bilancio dell’Ente, allénho
del Titolo I° - Spesa Corrente — interventi 2, & 8 nei capitoli di spesa ordinaria.

Art. 5 - Procedure di selezione dello sponsor

1. La procedura di selezione dello sponsor e dipgienza del responsabile del Settore a cui € stata
attribuita formalmente la “responsabilita di seiwizdel capitolo del Piano Esecutivo di Gestione
che prevede la spesa dell'intervento oggetto delensorizzazione. Si precisa che ‘“la
responsabilita di servizio” configura la responitbdi raggiungimento degli obiettivi e, di norma
coincide con la responsabilita del Settore.

2. Il Responsabile di cui al comma 1, sulla baggi dedirizzi formulati dalla Giunta Comunale, ai
sensi del comma 1 dellart. 4 e del comma 11 debkgmte articolo, predispone ed approva il
progetto di sponsorizzazione, che deve contenéiglivelementi utili ed in particolare:

a) Le finalita del progetto e la descrizione aiidelle attivitd necessarie;

b) La definizione del costo complessivo dell’intemto da attuare, suddiviso tre le sue componenti;
c) Le modalita e i tempi di realizzazione;

d) L’indicazione delle forme e delle modalita pistei per la veicolazione della pubblicita da parte
dello sponsor o degli sponsor;

c) L’eventuale individuazione del personale comanabinvolto nel progetto e la rispettiva
percentuale di partecipazione;

L’atto di approvazione del progetto dovra dispdiirapegno della spesa complessiva sul relativo
capitolo del Piano Esecutivo di Gestione dellEetedovra essere pubblicato, contestualmente
all'avviso di cui al comma 5.

3. La ricerca dello sponsor per il finanziamentanderventi, servizi, prestazioni, beni o attivéa
effettuata, da parte del Comune, mediante tra#tgpiivata 0 mediante procedura ad evidenza
pubblica, secondo quanto previsto dal vigente Regehto comunale per i lavori, le forniture e i
servizi in economia, ed € comunque preceduta ¢allkiblicazione di apposito avviso, approvato
anche contestualmente all’atto di approvaziongudmjetto di cui al comma 2.
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4. Solo nel caso previsto al comma 3. dell’art. &ofomia di bilancio derivante dalla
corresponsione di un corrispettivo), la proceduraselezione pud prevedere l'assegnazione
contemporanea della sponsorizzazione di un proggiia soggetti.

In questo caso I'assegnazione della sponsorizzazioara avvenire con i seguenti criteri:

a) saranno ammesse alla sponsorizzazione le migliferte, in ordine di graduatoria, fino al
raggiungimento del costo complessivo del progditel caso la somma residuale non consenta
'ammissione della ulteriore offerta classificatagilmente, il soggetto interessato potra essere
interpellato, a insindacabile giudizio dellAmmitrgzione, circa la possibilita di essere ammesso
per la quota residua di sponsorizzazione.

b) Gli spazi pubblicitari previsti dal progetto sano distribuiti proporzionalmente agli importi
delle singole offerte ammesse alla sponsorizzazione

c) Ai fini delle disposizioni del presente regolart® la somma di tutte le offerte ammesse
costituiscono un unico importo da considerarsi camgparmio di spesa del relativo progetto di
sponsorizzazione.

d) Dovra essere stipulato un contratto specifiaoog@i soggetto assegnatario.

5. Nellipotesi di evidenza pubblica, dellavvisd dponsorizzazione € data notizia mediante
affissione all’albo pretorio, inserimento nel siteb istituzionale del Comune, nonché tramite altre
forme ritenute di volta in volta piu convenientrrpga maggiore conoscenza e partecipazione.

6. L'avviso, di cui al precedente comma 5., deveteoere in particolare:

a) L'oggetto della sponsorizzazione nonché i consefjuenblighi dello sponsor, secondo i
contenuti dello specifico progetto di sponsorizaae;

b) L'esatta determinazione dell’eventuale spazio pliatio utilizzabile e la durata della
pubblicita;

c) Le modalita e i termini per la presentazione déida;

d) Limporto minimo richiesto quale corrispettivo dellsponsorizzazione, che potra essere
determinato, su preventiva scelta delll Amministoas:
- nella minore spesa complessiva, a carico dehBitadel’Ente per la realizzazione parziale o
totale del progetto da parte dello sponsor, rispattimporto necessario per la realizzazione del
progetto da parte dell’Amministrazione.
- nella corresponsione di un corrispettivo, sullgudovra essere applicata I''VA al 20%,
finalizzato al totale o parziale finanziamento debtesso progetto, che sara realizzato
dal’Amministrazione.

7. L'offerta deve essere presentata direttamerntgffadio Protocollo del Comune ed in busta
chiusa contenente all’esterno la dicitura “ Offedtasponsorizzazione per il Progetto denominato:

”. Saranno ammesse anche le offerte pervetnateite Raccomandata con ricevuta di
rltorno fatto salvo comunque guanto indicato etdecapoverso del comma 16.

8. L'offerta deve indicare, almeno:

a) |l progetto che si intende sponsorizzare,

b) La bozza preliminare del messaggio pubblicitariogrente con le indicazioni in merito
formulate sull’avviso;

c) Il corrispettivo della sponsorizzazione (vedi ledte) comma 6 e art. 11);

d) L’accettazione delle condizioni previste nel proget
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9. L'offerta deve essere accompagnata dalle seigdmmiarazioni, redatte ai sensi della vigente

normativa e sottoscritte da soggetto munito deitirglpoteri di rappresentanza, attestanti:

- Per le persone fisiche:

a) L’inesistenza della condizione di incapacita a cattére con la pubblica amministrazione, di

cui agli artt: 120 e seguenti della L. 24/11/197888, e di ogni altra situazione considerata dalla
legge pregiudizievole o limitativa della capacittattuale;

b) L'inesistenza di impedimenti derivanti dalla sotisjzione a misure cautelari antimafia;

c) L’inesistenza di procedure concorsuali o fallimeintsolo se imprese);

- Per le persone giuridiche:
a) Oltre alle autocertificazioni sopraelencate riterdi soggetti muniti di rappresentanza, deve
essere attestato il nominativo del legale rapptasém o dei legali rappresentanti;

10. L'offerta deve, inoltre, contenere l'impegno adsumere tutte le responsabilita e gli
adempimenti inerenti e conseguenti al messaggiblitario e alle relative autorizzazioni.

11. Solo nel caso previsto al comma 12, letterdaciziunta Comunale puo formulare indirizzi
specifici per pervenire alla formalizzazione di watti di sponsorizzazione anche con soggetti
pubblici o privati che manifestino spontaneameat®io intenzione di assumere il ruolo di sponsor
di interventi o iniziative per le quali non e statavista tale procedura. In tal caso si procesheec
segue:

a) In presenza della manifestazione spontaneariaf@critta e protocollata, la Giunta Comunale
formula gli indirizzi specifici per la definiziongel progetto da sponsorizzare, il cui finanziamento
deve essere gia previsto in bilancio;

b) Il responsabile di cui al comma 1 predisponejprova il progetto secondo quanto indicato al
comma 2 e lo trasmette al soggetto che ha martibeltatenzione per la sua sponsorizzazione, |l
guale presentera la sua offerta secondo quanteaitadai commi 8, 9 e 10;

c) Il responsabile di cui al comma 1, procede sdoajuanto indicato ai commi 12, 13 e 14.

12. Potra procedersi all'affidamento diretto dsliensorizzazione nei seguenti casi:

a) In caso siano state esperite senza esito le proeddaui al comma 3;

b) In casi eccezionali, adeguatamente motivati, legdifurgenza e alla particolare natura

dell’evento i cui contenuti limitino la trattativeaun soggetto determinato;

c) Nel caso di sponsorizzazioni il cui progetto preved massimo di corrispettivo (corrispondente
al costo totale o parziale del progetto) di unarepari o inferiore a Euro 20.000,00.

Nei casi suddetti non si applicano le sole disposizpreviste dal presente regolamento che
riguardano la scelta del contraente.

13. L'offerta di sponsorizzazione e valutata dapansabile di cui al comma 1, e viene da questi
autorizzata, contestualmente all’atto di affidamemnrevia acquisizione delle verifiche di cui
all'art. 8 ed ai commi 3 e 4 dell'art. 10.

14. 1l contratto di sponsorizzazione e sottoscrdtdlo sponsor e dal Responsabile del Settore
competente per materia; con il contatto di spomagadione viene anche autorizzata |I'eventuale
utilizzazione dello spazio pubblicitario espressataendicato nel progetto.

15. Ove pervengano piu offerte, viene approvata,amposito atto dirigenziale, una graduatoria di
merito con i criteri previsti al comma 16.
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16. La graduatoria € formata in ragione della marggutilita economica per il Comune o sulla base

dei punteggi attribuiti in ragione dei criteri giativo-economici fissati nell'avviso.

Nel caso previsto al comma 3. dell’art. 3 (econodiibilancio derivante dalla corresponsione di un

corrispettivo), le offerte saranno inserite in gratbria esclusivamente in ragione della maggiore
utilita economica per il Comune.

In presenza di offerte che riportano lo stessogmgib o che prevedono la stessa utilita economica
per il Comune, le stesse saranno inserite in gtadaan ordine di numero di protocollo assegnato

dall’'Ufficio comunale all’atto della consegna o ldelicezione della Raccomandata A.R..

Art. 6 - Utilizzo delle sponsorizzazioni come elenmto valutativo ulteriore nelle gare di appalto
per particolari servizi

1. Amministrazione puo prevedere, nelllambitobdindi di gara per la selezione dei contraenti per
appalti di servizi, specifiche clausole inerentiviautazione di proposte di sponsorizzazione di
progetti aventi le caratteristiche previste dakprege regolamento.

2. Gli elementi valutativi inerenti le possibiligposte di sponsorizzazione non devono comunque
costituire criterio con peso determinante in reagial complessivo affidamento del servizio.

Art. 7 - Contratto di sponsorizzazione

1. La gestione della sponsorizzazione viene regotatdiante sottoscrizione di un apposito
contratto il cui schema viene qui unito quale partegrante del presente Regolamento.

Art. 8 — Esclusioni

1. Sono esclusi dai contratti di sponsorizzazi@myggetto del presente regolamento, quei soggetti
privati, ditte, imprese, associazioni o altri origam che siano stati oggetto di rescissione di
contratti o concessioni da parte del’lAmministramoComunale a causa di gravi inadempienze,
negligenza o malafede, con provvedimento divenatgppugnabile o che esercitano attivita in

situazioni di conflitto di interesse con l'attivipaubblica.

Art. 9 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

1. LUAmministrazione Comunale, a suo insindacalgladizio, si riserva di rifiutare qualsiasi
offerta di sponsorizzazione qualora:

a) Ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibilegiudizio o danno alla sua immagine o alle
sue iniziative o attivita;

b) La reputi inaccettabile per motivi di inopportungi@nerale;

c) Derivi da societa che attuano transazioni e/o andii armi e che effettuano sfruttamento del
lavoro minorile cosi come definito dalle risoluzi@NU e dal Governo Italiano.

d) Ritenga che sussista un conflitto d’interesse’atéivita pubblica e quella privata;

2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzaziamtaad oggetto:

a) diffusione di messaggi offensivi, incluse espreassidi fanatismo, razzismogdio o minaccia,

b) propaganda di natura politica, sindacale, filosobaeligiosa;

c) pubblicita diretta o collegata alla produzione atmlbuzione di tabacco, prodotti alcoolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale.
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3. Le motivazioni di cui alle lettere a) e b) delnama 1 sono verificate dal Segretario Generale,
sentita la Giunta Comunale.

4. Le motivazioni di cui alle lettere c) e d) dedntma 1 e al comma 2 sono verificate dal
Responsabile del Settore competente.

Art. 10 — Trattamento dei dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione de¢ggnte regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitadiritti loro riconosciuti dall'art. 7 del D.Lgs
30/06/2003 n. 196.

3. Titolare del trattamento dei dati € il Comunaévidiglia nella persona del Sindaco, il quale puo
nominare uno o piu responsabili del trattamentooimformita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normegennti, dagli addetti agli uffici comunali tenutial
applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazidoedi#usione a soggetti pubblici e privati in
relazione alle finalita del regolamento.

Art. 11 - Aspetti contabili e fiscali

1. Nel caso che la sponsorizzazione configuri ui@ra spesa complessiva, a carico del Bilancio
dellEnte per la realizzazione parziale o totald geogetto da parte dello sponsor, rispetto
all'importo necessario per la realizzazione delgetto da parte dellAmministrazione, non si

procedera ad alcuna fatturazione, in quanto il pegao delle relative forniture viene effettuato

direttamente dallo sponsor.

2. Nel caso che la sponsorizzazione configuri laesponsione di un corrispettivo, finalizzato al
totale o parziale finanziamento dello stesso ptogethe sara realizzato dall’Amministrazione,
'Ente emettera fattura allo sponsor per il relatimporto incrementato dell'lVA al 20%. Il
versamento del corrispettivo della sponsorizzazideee essere effettuato in un'unica soluzione
contestualmente alla stipula del contratto relatifa sponsorizzazione stessa.

3. Sulla base delle scelte formalizzate nell’aftafidamento e nel relativo contratto I'Ente dovra
provvedere allladeguamento delle previsioni di Bdi@ ed alle conseguenti sistemazioni contabili;
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Art. 12 - Verifiche e controlli

1. 1l responsabile di cui al comma 1 dell’art. &trollera il rispetto degli obblighi stabiliti dal
contratto di sponsorizzazione ed in particolareegeca la correttezza degli adempimenti convenuti,
per i contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi

2. Le difformita emerse in sede di verifica sonmpestivamente contestate allo Sponsor. La
notifica e I'eventuale diffida produce gli effetthe verranno previsti specificatamente nel comratt
di sponsorizzazione.

Art. 13 - Utilizzo dei risparmi di spesa derivantidalle sponsorizzazioni

1. Nel caso previsto dal comma 2 dell’art. 3, I;msee previste in bilancio, che erano state destinate
alla realizzazione dei progetti, interventi o iattve successivamente divenuti oggetto della
sponsorizzazione e che risultano non utilizzateguiso della stipula del relativo contratto, sono
considerate risparmi di spesa.

2. Nel caso previsto dal comma 3 dell’art. 3, soansiderate risparmi di spesa le somme introitare
dall’Ente come corrispettivi della sponsorizzaapal netto dell'lVA da versare all'Erario.

3. | risparmi di spesa di cui ai comma 1 e 2 sag destinati:

a) per I'implementazione del fondo per lo svilupgelle risorse umane e per la produttivita di
cui allart. 15 del CCNL dell'1.4.1999, come moddio dall'art. 4, comma 4 del CCNL
5/10/2001, nelle seguenti graduazioni percentymdlieate all’'importo dei risparmi di spesa:
15% - per la quota dei risparmi finoa €. 10.000,00
10% - per la quota dei risparmi €a10.000,01 a €. 20.000,00
7% - per la quota dei risparmi da €. 20.000,01 a €. 50.000,00
5% - per la quota dei risparmi da €. 50.000,01 a €.100.000,00
3% - per la quota dei risparmi  ofrel00.000,00
In ogni caso I'importo da destinare al fondo persioluppo delle risorse umane non potra
superare il limite massimo di €. 20.000,00.
L’importo cosi determinato viene destinato per¥ba finanziamento del premio incentivante
per il personale che partecipa alla realizzazioglepdogetto di sponsorizzazione, individuato
dal Responsabile di cui al comma 1 dell’'art. 5,testualmente all’approvazione del progetto
stesso. Il restante 50% é destinato all'incremeetta quota variabile del fondo generale per lo
sviluppo delle risorse umane dell’anno in corso.

b) la rimanente quota dei risparmi di spesa restie ndisponibilita di bilancio della
Amministrazione e non puo, in ogni caso, essekFime al 65% dei risparmi stessi.

Art. 14 - Riserva organizzativa

by

1. La gestione delle sponsorizzazioni e effettuditattamente dallAmministrazione Comunale
secondo la disciplina del presente regolamento.
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2. E’ tuttavia facolta del Comune, qualora lo rgarpiu conveniente sotto il profilo organizzativo
economico e funzionale, affidare in convenzioneckirico per il reperimento delle sponsorizzazioni
ad agenzie specializzate nel campo pubblicitani@uesto caso non si applica la disciplina prevista
dal presente regolamento, in quanto tale disciplioara essere prevista dalla convenzione. Nel
caso previsto dal presente comma non si applicaynque, quanto previsto alla lettera a), comma
3 dellart. 13.

Art. 15 - Norme di rinvio

Per quanto non previsto nel presente regolamerapica la normativa vigente in materia.

10
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Comune di Mediglia
Provincia di Milano

CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE

TRA

I Comune di Mediglia, con sede in Mediglia, vissBRigimento, 5 - CAP 20060

P. IVA 09052980159 C.F. 84503580155,

2= 10 01T =] 1= 0 0 -
NALO & ..ovneiiei e L e e
Nella sua QUALITA i ... e e e e e e e e e e —————s
guale 'sponseé.

E
=TS Yo o3 =] -
consedein ...oooovvviiieiiiiiiie e, C VI n..CAP ...........
[F= 10 01T = = o -
[ 11 (0 1= ]

Nella sua QUALITA i ... e e e e e e e e e e s
guale 'sponsotf.

Si conviene quanto segue:
ART. 1 - Oggetto del contratto e finalita
1. Il presente contratto ha per oggetto la sponsariana del progetto (allegato A) relativo
all'iniziativa/intervento denominato:
approvato dalla Giunta Comunale di Medigliacoo att....del .....................ocoiiiiis

2. La sponsorizzazione e finalizzata a garantire rm@o d'immagine allo sponsor e |l
miglioramento dei servizi per lo sponsee.

ART. 2 - Impegni dello sponsee

1. Lo sponsee si impegna a veicolare I'immagine/iloldgmarchio aziendale dello sponsor
secondo le seguenti modalita:

11
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2. Lo sponsee si impegna ad adottare ogni misura @wzisok utile all'ottimale realizzazione
dell'iniziativa/dell’intervento sponsorizzato.

ART. 3 — Clausola di esclusiva (ove ricorra il cago

Lo sponsee riconosce allo sponsor esclusiva gereoaimerciale in ordine alla sponsorizzazione
oggetto del presente contratto. Lo sponsee si imgpagion inserire loghi o marchi distintivi di altr
soggetti terzi nello spazio pubblicitario relati@bprogetto sponsorizzato, a pena di risoluziorie de
contratto.

ART. 4 - Impegni dello sponsor

1. Lo sponsor si impegna a rendere il corrispettivibedgrestazioni di servizi a fini pubblicitari
rese dallo sponsee.

2. Lo sponsor si impegna a mettere a disposizion® delbnsee il proprio marchio/logo aziendale
o il proprio messaggio pubblicitario con adegu#tirmenti che ne consentano la riproduzione
ottimale a fini di veicolazione pubblicitaria.

ART. 5 - Valore del contratto
1. Il valore del presente contratto € determinatQUIMe...............eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesieennneeeeeeeeeeenennns
(pari al valore del corrispettivo)

ART. 6 - Modalita di resa del corrispettivo della ponsorizzazione da parte dello sponsor

1. Il corrispettivo della sponsorizzazione € resoaalbonsor mediante messa a disposizione di
beni e/o servizi per valore corrispondente a quilopresente contratto.

(oppure)

Lo sponsor versa al Comune, per quanto previsto pmekente contratto, una somma
corrispondente al valore di cui all’art. 5, oltréV/A 20%, a mezzo .

(bonifico sul conto corrente bancario della Tesoreria comunale o assegno cwcolare mtestato
alla stessa Tesoreria).

2. |l corrispettivo € determinato dal valore normaks deni e servizi che formano oggetto di
ciascuna delle operazioni permutative (prestazdmiio sponsee e "controprestazioni” dello
sponsor). Tale corrispettivo non potra in alcun madbire variazioni di importo , anche a
fronte di ritorno pubblicitario inferiore a quelppevisto dalla societa.

3 Lo sponsor e lo sponsee sono tenuti ad assaNieobblighi fiscali connessi a quanto previsto
dai precedenti commi.

ART. 7 — Risoluzione del contratto

1. Le parti possono risolvere, per motivate ragiohipriesente contratto, con preavviso di 60
giorni, comunicato con lettera raccomandata.

ART. 8 - Clausola generale di rinvio

1. Per quanto non espressamente disciplinatprdaénte contratto si fa rinvio:

- per gli elementi di disciplina contrattuale al Riegento per la disciplina e la gestione delle
sponsorizzazioni nonché alle disposizioni del Cediivile ed alla normativa speciale in materia;

- per l'utilizzo del marchio e dei segni distintivi RD n. 929/1942 ed al DIgs n. 480/1992 e
successive modificazioni, nonché ad altra normatpeciale in materia.
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Regolamento per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni

ART. 9 - Durata del contratto

1. Il presente contratto vige per lintera duratellidiziativa/dell'intervento oggetto della
sponsorizzazione.

ART. 10 - Spese contrattuali

Ogni spesa contrattuale inerente e conseguentpldazione del presente contratto € a carico dello
sponsor.

d) Lo sponsor dichiara di non rientrare nelle categpreviste nell’art. 9, comma 1, lettera c) del
vigente “Regolamento per la disciplina e la gestiakelle sponsorizzazioni”, cioé di non attuare
transazioni o vendita di armi e di non effettudratsamento del lavoro minorile cosi come definito
nelle risoluzioni ONU e dal Governo ltaliano e feet. 9 comma 2, lettere b) e c), cioé che la
pubblicita oggetto della sponsorizzazione nonfsrisce a propaganda di natura politica, sindacale,
filosofica o religiosa, nonché alla produzione astdbuzione di tabacco, prodotti alcoolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale.

Lo Sponsee Lo Sponsor
Comune di Mediglia
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